Componentes de medidas
del bienestar

Componentes de medidas

AGREGADO DE INGRESO

Salario
Ingreso de negocio propio no agricola
Ingreso de negocio propio agricola

Trasferencias
Publicas
Privadas
Valor de vivienda propia
Retorno sobre capital e inversiones
Otros
Pensiones indemnizaciones,
loteria, herencia, etc.

AGREGADO DE CONSUMO

Consumido en el hogar
Consumido fuera del hogar

Vivienda
Valor de uso la casa (propia o no)
Valor de servicios utilizados
Servicios fuera de la vivienda
Salud
Educacion
Valor de uso de equipo
Gastos en articulos de consumo
Gastos en servicios de consumo
Entretenimiento y diversion
Transporte
Otros

VB37 Monthly Garbage disposal fee
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Componentes de medidas del
bienestar

» Cuales son los componentes especificos
de las medias de bienestar:
— Agregado de Ingreso
— Agregado de Consumo

» Qué tan diferentes son el agregado de
Ingreso y de Consumo?
— A largo plazo y bien medidos ===>casi
iguales

Antes de Construir Agregados

Correr frecuencias para detectar valores extremos
(outliers), cédigos especiales y datos perdidos.
Qué hacer con valores extremos y datos perdidos?
-Guardar record: de cualquier accién tomada

-Opciones: usar un estimado o eliminar la
observacion

-Estimaciones: usar una variable proxi==> promedio,

media de la poblacion o de un
subgrupo o similar directamente o en
forma de regresion multivariada

AGREGADOS

Ajustes




Ajustes: precios y hogares

« Diferencias de precios geograficos

— Como un indice de precios al consumidor pero en
lugar de diferentes afios o meses, diferentes areas
geograficas

— Creacion de los indices utilizando datos de la
encuesta

Diferencias de precios a través del tiempo

— Indice de precios al consumidor o similar

Hogares sin suficiente informacién confiable

— Revisar posible sesgo

— Ajustar factores de expansion

Ajustes: tamafo del hogar

» Asegurarse que los miembros del hogar

guardan una relacion estrecha con el agregado
de consumo=>Eliminar no miembros

« Adultos equivalentes

— Estan basados enteramente en necesidades
caldricas e ignoran otras caracteristicas

» Economias de escala

— Los valores utilizados son puramente tedricos

— Muchos bienes y servicios no exhiben economias de
escala




