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Objetivos del Estudio

Preparar estrategia y plan de accién para
lograr un mayor v mejor uso de la

informacién estadistica para la mobilizacién
de los sectores claves en Honduras y Bolivi

Mercadeo Social

* Estrategias de comunicacion basadas en intereses
y necesidades de consumidores

Buscar el beneficio del consumidor y publico en
general, no el mercado

Vender el producto que quiere el consumidor en
vez del producto que sabemos producir

Kotler & Andreasen. Strategic Marketing for Non Profit Organizations. Prentice Hall, 1966




Metodologia

* Buscar contrastes, enfoque cualitati

* Disefio: usuarios y no-usuarios

— Audiencias: politicos — congresoj; sector puiblico;

mundo académico; cooperacion internacional
Fuentes de informacion
— Informantes (individuales y grupales)
— Documentos de referencia

— Analisis de contenido de sitio Web

Metodologia (cont)

¢ Instrumento
¢ Limitaciones
— Representatividad
— Nivel central
— Acceso a diferentes audiencias (por ejemplo
politicos, nivel regional, local)
* Diferentes caracteristicas en cada pais

(retroalimentacion constante en Honduras,

retroalimentacion especifica en Bolivia) __




